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DIE ZEICHEN
ANDER WAND

Bayerns Museumsmacher iiber Schrift im dffentlichen Raum

Text: Friederike Girst

erwiesen in Pompeji noch Steinphalli auf Freudenhauser, so lockt heu-

te das ,Eros-Center”. Ein Wandel weg vom Bild hin zur Schrift, méch-

te man meinen, wire dieses Beispiel tatsichlich Anzeichen eines Para-

digmenwechsels durch die Jahrhunderte. Im Zeitalter des Auges mag

gich vermutlich aber auch das Gegenteil konstruieren lassen. Erst in den
vergangenen Jahren etwa wurden die legendiren ,Walk/Don't Walk® Schilder auf
den Straflen Manhattans durch ein laufendes Mannchen und eine rot blinkende
Hand ausgetauscht. Es kann genause gut sein, dass die Globalitat einen Wandel
von Schriftzeichen zu Piktogrammen mit sich bringt. Professor Friedel, Direktor
des Lenbachhauses Miinchen, billigt zwar medial erfolgreichen Schriftziigen den
Status von ,icons® vor allem in der Kombination mit pragnanten Farben zu, die die
Wiedererkennbarkeit steigern (Allianz, E.ON, aber auch Porsche), siehtjedoch auf-
grund der Internationalitit und des Durchsetzungsgrads von Piktogrammen sich
eine ,universale Sprache anbahnen.”

Natalie de Ligt, Direktorin des Kunstvereins Niirnberg, ist Ahnlicher Ansicht, selbst
wenn sie darin noch keinen Trend hin zu ,icons® ausmachen kann, die sie vor allem
dort bemerkt, ;wo aufgrund von Tourismus oder Geschaftsverkehr eine zunehmen-
de Fluktuation besteht.” Bernart Schwenk, Chefkurator der Pinakothek der Mo-
derne, fithrt diesen Gedanken noch fort: ,Grundsitelich glaube ich schon, dass es
mehr ,icons’ gibt als frither - analog auch zu einer generell stirker bildorientierten
Kommunikation, Die Menschen sind mobiler geworden und finden sich haufiger
als frither an unterschiedlichen und fremden Orten wieder. Daher haben vor allem
Orte, die mit Transport und Verkehr zu tun haben, einen stirkeren Wandel mitge-
macht von der typographischen zur bildlichen Information, weil mit Hilfe von Ikons
(meist Piktogrammen) Orientierung leichter fallt und Entscheidungen schneller zu
treffen sind. So ist es selbst auf entlegenen Flughéfen kein Problem mehr sich zu-
rechtzufinden, weil sich die Symbole (Gepiackaufbewahrung. Ticketausgabe, Not-
ausgang - iibrigens haufig in der Kombination mit - englischer - Typographie) im-
mer mehr angleichen. Interessanterweise gibt es nach wie vor das Wort EXIT. Es
wirkt offenbar so gut wie ein Bild."

Sowohl Friedel als auch de Ligt riumen ein, dass es vor allem die Werbung ist, die
das typographische Erscheinungsbild des éffentlichen Raums pragt. Trotz aller Do-
minanz der Produktwerbung findet Helmut Friedel ,Inschriften an Fassaden, obin
Stein gehauen oder Neonschriften (...), immer noch nachhaltiger als Werbespriiche
auf Plakatwerbung, Schriftsysteme der Orientierungin einer Stadt sind wesentlicher
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als temporare Werbeauftritte; also das Straftenschild be-
deutsamer als Produktwerbung®, Schwenk ficht das nicht
an: Viele Firmen machen durch ihre Typographie wirksam
auf sich aufmerksam (Paradebeispiel ist der verschlungene
Coca Cola Schriftzug, aber auch viele Modefirmen wie Louis
Vuitton, Chanel, Prada kommunizieren signifikante Schrift-
Bilder). Dariiber hinaus gibt es aber vor allem in Deutschland
Schrift-Klassiker: Straffennamen, Ortsschilder (in Gelb), U-
Bahn-Schilder, Autobahnschilder, ete.”

ass Werbung die Typographie im ffentlichen Raum

bestimmt, stort Chris Dercon, Direktor des Haus

der Kunst Miinchen, ganz und gar nicht. Er ver-

weist noch aufin der digitalisierten Welt fast ar-

chaisch anmutende Urformen der Typographie:
So wird noch heute das Stadtbild Londons durch Poster ge-
pragt, auf denen Zeitungsverkaufer selber die Headlines des
Tages so auf Papier pinseln, dass sie moglichst viel Aufmerk-
samkeit erregenn. Zudem macht Dercon nationale Unterschie-
de aus, Wihrend ihm vor allem deutsche Wahlposter lang-
weilig erscheinen, so schwirmt er im selben Atemzug: ,Die
Typographie in hollindischen Stadten, das ist der Himmel!
Sie hat sich in ein Theater oder in die Denkweise eines gra-
phischen Systems’ entwickelt, von Total Design’ iiber Irma
Boom, Mevis en Van Duersen oder Maureen Mooreen so-
wie Daniel van der Velden bis hin zu Annelies de Vet. Sie
alle scheuen keine Visualisierung einer Theorie der Kom-
plexitat’, aber wie erst kiirzlich in einem kritischen (histori-
schen!) Vortrag von ,2x4' iiber niederlindisches Graphikde-
sign angemerkt, birgt der Glaube an (Uber-)Organisation
auch stets eine Gefahr”

Ob ein ty pographischer Auftritt denn nunbesonders gelun-
gen sei oder eben nicht, stehit fiir Friedel wiederum nicht zur
Debatte. Eher ginge es um ,erfolgreich oder nicht. Zu den we-
niger gegliickten Typographien wiirde ich vielleicht die Buch-
staben DB der Deutschen Bahn zihlen, aber erfolgreich wird
das Signet schon sein®. Zum selben Thema bemerkt Schwenk:
«Gelungen: Die Typographie der Deutschen Bahn, wie deren
LCorporate Identity’ generell. Weniger gelungen sind modi-
sche Typographien wie die der Deutschen Telekom (in sich
schliissig, aber irgendwie zeitabhangig).”

Geht es um Kunstprojekte im 8tfentlichen Raum, die erfolg-
reich mit Schrift arbeiten, so kommt Dercon zuvdrderst der
Amerikaner Lawrence Weiner in den Sinn, Friedel denkt vor
allem an Jenny Holzer sowie an die Schriftarbeiten Maurizio
Nannuccis, Friedel mochte dabei den Begriff des , 6ffentli-
chen Raums® um das Internet erweitert sehen, wo die Typo-
graphie selbst inbild- und videolastigen Zeiten von Vod- und
Podcasts, YouTube und MySpace eine ,zentrale Rolle” spiele.
Fiir Bernhart Schwenk sind besonders die Kiinstler erfolg-
reich, die sich auf Schrift im &ffentlichen Raum beziehen
und diese neu kontextualisieren. Man erinnere sich an Peter
Friedls Kino auf der Documenta-Halle in Kassel (1067), in der
sich aber gar kein Kino befand. Gelungen auch die Schrift-
Laufbénder von Jenny Holzer am Times Square, die Arbei-

links Jenny Holzer: Neus Mationalgalene; Projsktion
des Textes Arno auf das Alte Mussum in Berlin, 05,02, 2001,
oben Blick zwischen Fassade und Kubus mit kiinst-

lenzchem Beitrag von Rémy Zaugg; Neues Mussum Murnberg.

ten von Hans Haacke (Der deutschen Bevolkerung), Rémy
Zaugg, Heiner Blum, Rogelio Lopez Cuenca (Arbeit fiir die
Biennale Istanbul 2003) oder Huseyin Alptekin (fiir die Ma-
nifesta in San Sebastian 2004,

Im Museum als dffentlichem Raum kaAmen sicher noch die
Wortbilder Christopher Wools sowie Ed Ruschas Wortland-
schaften als auch Richard Princes’ auf Leinwand geschriebe-
ne Kalauer, die Kreidetafeln von Joseph Beuys und Deborah
Grant, die aus Nageln geformten Worte Giinther Ueckers
oder die mit zahlreichen persischen Schriftzeichen versehe-
nen Fotografien Shirin Neshats hinzu. Ben Vautier sowie On
Kawaras Datumshbilder sind ohnehin gewichtige Vertreter
des Fachs, wenn auch mit v6llig verschiedener Zielrichtung.
Mit Awt and Language hatte sich zudem zwischen 1968 und
1982 eine Kiinstlergruppe in England und New York forma-
tiert, die als Pionier konzeptueller Werke auch typographische
Akzente setzte, die vor allem den vorherrschenden Kunst-
diskurs und kiinstlerischer Praxis kritisch reflektierten. Bei
Joseph Kosuths schriftlastigen Werken vor allem zwischen
1865 und 1974 und seiner spateren Serie Teaxt/Contert setzt
dieser aus dhnlichen Griinden Typographie ganz bewusst zur
Untersuchung der selbstrefenziellen Bedeutung von Sprache
wie deren soziokulturellem Kontext ein.

Hat dhnlich der Enthebung des Seinsgrundes der Malerei
durch die Fotografie seit Mitte des 1. Jahrhunderts spates-
tens mit Wittgenstein und den frithen Linguisten des 20.
Jahrhunderts auch die Schriftsprache ihre unangefochtene
Wahrhaftigkeit zumindest aus philosophischer Sicht einge-
biifit, so ist dem einleitenden Satz dieses Textes zum Trotz
auch in Hinblick auf die ,Iconisierung” der Interfaces eher zu
vermuten, dass Piktogramme das Alphabet im éffentlichen
Raum zunehmend erfolgreicher ablosen werden.

Prof. Friederike Girst veranwortet gemeinsam
mit Prof. Holger Felten den Let hl fur Grafik- Design
an der Akademie der Bildenden Kunste in Nirnberg
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